
课程名称：时尚买手课程

学习对象

品牌零售商、品牌营运人员、时尚买手店产品负责人、网络电商产品负责人、

服饰产品开发人员、百货公司招商负责人

学时：

总时长 17 天，每天上课时间 9:30 — 16:30

学习形式：线下全日制脱产学习，理论课和实践课

招生要求：大专以上学历及 1 年以上工作经验，满 18 岁，无色盲色弱。具备审美能力，热爱生活，对时尚及新事物感兴趣

学费包含：课程学费；学习用品费用；学习期间课程项目设计所产生的物料费用；

费用不包含：住宿费；餐饮费；交通费；通讯费以及个人消费；

证书：完成全部课程学习获得《中赫时尚时尚买手培训证书》

复听：此课程为学员提供该课程复听服务，需在课程开课前 1 个月通过官网提交填写复听申请表格，待校方批准确认后通知。

特别说明：

因各课程在学习中都会进行大量的实操练习，运用各种材料及工具。学习者需要积极参与其中，付出不同强度的脑力和体力。为避免

学习者遇到不必要的伤害及意外损失，保护学习者权益考虑，现规定：自 2014 年 11 月 1 日起，不招收孕期和哺乳期（自婴儿出生之

日起 1 年内）的女性学员。对于“善意隐瞒"上述情况的报名学习者，如在学习中遭遇意外，责任完全自负。中赫时尚感谢您的理解和

支持。

课程目录

模块 课程内容 学习收获 课时

时尚产业的发展趋势与买

手的市场价值

理论：

1.时尚环境分析：国内和全球的市场环境

全面解析

2.时尚运营链

3.零售渠道及合作模式

4.采货渠道（时装周 订货会 showroom

品牌 下沉市场等）

5.买手类别与组织架构

（自有品牌买手、经销商买手、单一品牌

买手、多品牌买手、产品开发型买手、数

据分析型买手、跟单型买手）

6.买手的工作流程

7.买手与各部门之间的关系

8.买手自我分析

练习：

1.买手角色进入：根据宏观市场分析，讨

论自身所处市场细分的现状及展望

2.买手个人定位：结合课上讲解，与讲师

讨论自身发展通道

宏观了解行业现状，针对性剖析买手发展机

遇；通过买手类型分析，给出针对性就业方

向建议；分析相同个性的品牌如何找到各自

特征来表达品牌差异性；介绍全球买手店

DNA。

6



选款知识与流行趋势运用

技巧

理论：

1.色彩基础

2.常见面料知识及辨别

3.品类 版型与款式概念区分及常见名称

4.买手如何掌握流行趋势

5.单款选款分析

6.买手如何适当的运用流行元素进行搭配

组货（配货比技巧）

练习：

1.根据课上内容结合学院自身，整理出最

适合自己的咨询获得渠道并与讲师讨论分

析

2. 自由店主，结合自身店铺整理出店铺

原有风格与流行趋势结合的元素有哪些

3.根据目标品牌分析对比类似款如何选择

了解产品知识打造流量货品；

最新流行趋势解析，流行趋势如何融入自身

货品采买。

6

商品数学与商品定位

理论：

1.商品数学名词解释及计算公式

2.商品定位与营销策略

练习：

根据调研分析表给出自身店铺或所服务品

牌或目标品牌的整体调研分析报告

具体可操作的品牌定位方法，做有效的调研

打有准备之仗；

全类型买手组货方法一网打尽，轻库存时代

的货品优化组合。

6

商业体运作模式与店铺选

址

理论：

1.零售终端类型分析

2.国内主要零售渠道现状

3.买手商业调研工作说明

4.实地品牌调研，制作分析报告

练习：

1.学生根据讲师要求对商圈的：位置品牌

组合楼层差异客流销售情况等内容进行调

研。

2.回答开放式简答题

店铺选对了你就成功一半了，行业顶尖买手

带领指导巡店，教你买手逛店必备技能（楼

层平面图、品牌组合策略、动线死角、销售

状态等）。
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成果分析

理论：

1.视觉营销体系以及商业重要性

2.VM 体系认知和零售终端店铺类型与陈

列特点

3.商业零售空间规划以及货品规划

4.陈列规则技巧以及空间搭配

5.在商业模式下买手与 VM 协同规则

6.不同产品生命周期的展示形式与视觉营

销策略

7.销售反馈、陈列反馈的信息处理

8.店铺陈列标准化管理

练习：

店铺动线规划练习+店铺陈列组货实操练

习+货品店铺分布练习

视觉营销为买手深度赋能，同时解决店铺感

官体验与业绩提升两大问题。 18

奢侈品买手的国际化数据

体系

理论：

1.奢侈品牌市场分析

2.国际买手市场运营模式以及工作模式

3.订货会前分析与计划（商品上市及细分

计划、销售预测、采购预算及细分历史销

售数据分析）

4.订货会流程及订单管理

5.销售跟踪及促销支持

6.库存管理和库存控制

7.上市公司财报阅读

练习：

1.真实模拟采买流程结合自身给出采买计

划+销售与促销计划

2.根据讲师所给出的真实商业数据分析出

货品问题并解决

拓展纵向职业发展通道，了解顶级品牌买手

工作原理及标准化采买流程及整个数据体

系，让个人职业素养更加国际化。
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电商买手的营销策略与体

系打造

理论：

1.电商全平台介绍（淘宝 京东 抖音 快手

小红书）

2.电商行业选品组货机制、价格体系、促

销策略

3.电商后台及相关操作

4.电商直播流程及操作

5.品牌及个人新媒体运营

6.爆品运营以及营销运作手段

练习：

新媒体：

1.分析自身优势与资源

2.个人年度新媒体计划

3.个人推广的年度新媒体计划

电商：

1.电商常用工具实操演示

2.下单买货实操

新零售时代，拓宽买手职业发展道路，提升

线上线下联动力；针对课程模块的全实战经

验输出，并将展示最新的时尚行业内部数

据，结合学员自身情况和优势，学以致用。

18

买手店买手的店铺运营与

品牌选择

理论：

1.国内采买渠道

2.对供应商谈判技巧

3.设计师品牌介绍及发展趋势

4.店铺运营管理与问题解析

5.销售培训

练习：

根据自身拟定开店与运营计划

后疫情时代，买手工作重心转移。

如何抓住国内市场，实现商业内循环，渡过

经济寒冬。
12

毕业项目书制作+毕业答

辩

项目策划书制作

项目策划书讲解

毕业答辩

结合真实商业，让你学到的知识可以即时变

现。
12

讲师介绍

ALEX HAN

国际著名品牌运营总监/资深买手

独立设计师品牌总监/资深品牌顾问

为多个品牌运作提供有效商业资源以及运作统筹支持

丰富的一线品牌运营及买手工作经验

谙熟时尚营销商业流程并能从运营角度清晰分析买手商业职责，为生意的打开提供详实有效的市场依据

Daisy Lee

十三年消费品从业经验，十年电子商务领域经历，擅长根据品牌及商品定位，制定匹配战略及落地执行管控，并依

据经营目标交付营运结果 有极强的经营意识。业绩同比增加数十倍 擅长品牌商品管理、流量管理、新媒体管理等，



结合现有商品情况，进行商品深度挖掘，参考行业趋势洞察，对于商品属性进行营销点提炼，场景化视觉诠释，制

定价格策略、推爆策略、供应链策略、联单策略。根据销售目标进行流量规划，头部资源快速流量拉新，实现单品

快速人群渗透 结合品牌营销策略及爆品策略，推广爆点、图文短视频承接以及推广渠道矩阵，达到品效合一

JIM

现任一线奢侈品牌亚洲市场首席买手

超过十年的国际品牌职业买手工作经验、采买路线遍布整个欧洲，善于利用丰富的买手职业工作案例资料培训教学，

具备极强的团队管理与专业培训能力

JELL

资深国际品牌买手

带领买手团队规划品牌新产品系列,风格定位,供应链发展策略

店铺订货组织、协调，制定总的订货比例

与市场、销售及财务部门合作，对目标市场的市场容量、销售数量提出预计

整合国际、国内产品资源，发掘公司在国内发展市场潜力

中赫时尚全球同步体验式时尚职业培训机构

网址：http://www.cohim.com

电话：4006 345 900

地址：北京市朝阳区酒仙桥北路,电通创意广场 15 号楼 B 区中赫时尚 邮编：100015


